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USG: Kein Märchen aus 1001 Nacht

Das Übersetzungsunternehmen USG hat mit dem
Druckvorstufenspezialisten Lod eine Kampagne gestartet, um
auf ihre kombinierte Angebote aufmerksam zu machen.

Über eine eine virtuelle Plattform werden die Dokumente in einen grafischen Teil und einen
Textteil aufgeschlüsselt. Darauf werden diemehrsprachigen Texte bearbeitet und die
Übersetzungen direkt wieder ins Layout des Dokuments eingepflegt. Dass damit am Prozess
gespart werden könne, wird nun in der neuen Kampagne mitgeteilt: «Kostenreduktion im
sechsstelligen Bereich bei Übersetzungen».

Zur Kampagne
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